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Arquitecto, disefiador y escendgrafo, Bruno Moinard ha trabajado con los mas
grandes del disefio y la moda, pero sin renunciar nunca a la humildad de
quien sabe escuchar para detectar gustos y traducir suidea de un lujo discreto.
Nos lo cuenta en uno de sus Ultimos trabajos: la nueva joyeria Suarez de Madrid.
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runo Moinard (1963) protesta si le llamas heredero de la gran dama del
disefio francés, la fallecida Andrée Purman (1925-201 3). “Andrée no que-
rfa herederos” Cuenta que trabajé con ella 15 afios de su vida. Queellale
diosu primer empleo. Que juntos firmaron tiendas de moda paralos mds
famosos: de Chanel a Balenciaga, oficinasen el Palacio del Eliseo y hoteles
inolvidables comoel Le Lac en Tokio, “pero ella no me nombrd heredero de la misma manera que yo
nombré a Claire Betaille socia tras diez afios de trabajo en comuin”. Moinard defiende compartir las
responsabilidades. “Escierto que disefio para los poderosos, perotambién lo es que siempre me tienen
aht. Soy un interiorista que escucha y visita todas las obras. No sé trabajar de otra manera”.
(Como se puede diseriar alavez para Karl Lagerfeld, Thierry Mugler o Saint Laurent? Traba-
jar para los mayores creadores requiere humildad y ambicién. Cuando disefas para la primera
fila de la moda no puedes hacer siempre lo mismo. Por lo tanto, mi sefia de identidad no es un
material, es una actitud. Yo escucho. Y luego traduzeo las ideas y las necesidades a un lenguaje
sobrio, fuera del tiempo y alejado de las modas.
Su secreto como disefiador es escuchar. Es una condicién sine qua non. Eso no quiere decir que
sea facil. Hay gente poco acostumbrada a hablar y pocos saben precisar lo que quieren. Pero con

la informacisn propones. Y ante la propuesta, los clientes reaccionan.
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Complicey
continuadora. Arriba,
Bruno Moinardy

Claire Betaille, joven
historiadora del arte a
la queincorpordé como
asociadaen suempresa
en 2012 para asegurar
la continuidad de su
legado y su filosofia.
Sobre estas lineas, zona
de oficinas del espacio
Chateau Latour.



Con su propio ritmo. Los espacios de
Bruno Moinard muestran una elegancia
sobriay atemporal que sabe abstraerse

de los vaivenes de la moda que contienen.
En lasimagenes de esta pagina, disefios
para lajoyerfa Suarez de Madrid.

Paralamoda, que es algo eftmero, elige escenarios que

no pasen demoda. Lamoda vive un permanente estado

de emergencia y la arquitectura maneja otros tiempos.

Cuando mi trabajo sirve para mostrar otras creaciones

no puedo interferir con ellas.

Su disefio es sindnimo de lujo discreto. Para nosotros

el lujo esla permanencia. Eso se traduce en espacios sobrios, que no cansen y estén bien
construidos. Los materiales y lasideas deben ir de lamano. Cuando Francois Pinault nos
encargd que actualizdramos las bodegas de Chateau Lafite hablamos durante dos dfas.
El queria una verdad, pero una verdad que hablara un idioma actual. El hormigén y la
desnudez ofrecieron la solucidn.

iComotradujo las ideas del cliente en el nuevo espacio delajoyeria Suarez? Cada casoes
diferente. La familia Suarez me hablg de tradicidn y por eso elegf un broche histérico de los
afios cincuenta para inspirar el dibujo de la moqueta. También elegf el apellido de la familia
parareproducirloen lacelosfa. Sin embargo, yo tenfa también claro que una joyerfa no puede
ser hoy ni un binker ni un templo. Tiene que ser un lugar cercano, queatraigaala gente, que
anime a entrar. La familia Suarez tiene un universo propio. Y no lo quieren ver desaparecer -
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Al éxito por la cercania.
Moinard considera esencial
unarelacién estrecha con el
cliente para que el proyecto
triunfe. "A un cliente con
caray ojos le puedes hacer
un traje amedida. A uno que
no sabes cdmo es resulta
imposible”. Derecha, hotel
EdenenRoma. Bajo estas
lineas, pabelldn Chateau
Latour. Enlaimagen inferior,
tienda Cartier en Tokio.

con una tienda nueva. Es légico. Solo que necesitan la tien-
da nueva para resituarse en el mundo. El patrimonio no
debe desaparecer, perono puede ser un lastre.

Las conversaciones que tiene con los clientes ;son solo
sobre disefio? Son sobre ellos. Para un cliente con cara y
ojos se puede hacer un traje a medida. Para un cliente que
nosabes cémo es resulta imposible.
Seconsideraunafirma oun disefiador?Me formé como
artesano y lo sigo siendo. Es cierto que tenemos una em-
presa de 30 personas. Pero el contacto con los clientes es
siempre mio. Desde hace cinco afios, también de Claire.
Uno nunca habla frente a un comité. Es necesaria cercanfa
y conflanza para mostrarse cada uno comoes.

(Por qué eligio a Claire? Por su caricter. Y porque
siempre viv{ como un error monumental que Andrée
Putman no nombraraa un heredero profesional. Tuma-

nera de hacer se puede transmitir.
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A todas luces, usted es el heredero de Putman. Tiene su
sello y sus clientes. Si, pero ella no lo decidid. Lo decidis
la vida. Yo dejé su agencia en 1995 para montar nuestro
estudio 4BL. Pocoa poco los clientes comenzaron a llamara
mi puerta porque les solucionaba los problemas.

;Ella no lo hacia? Si. Pero con prisas. Tenfa un cardcter
dificil. Fingfa citas para estar poco tiempo hablando con los
clientes. Creo que ahf se equivocd. Se cansé de escuchar.
Y si algo necesita un cliente es que le escuches.

[Qué aprendio de Purman? La sencillez radical. Pero
ella querfa imponer sus ideas a los clientes. Yo prefiero
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Para nosotros, el lujo
es la permanencia. Eso se
traduce en espacios bien
hechos que no cansen

La sencillezde un
artesano. De Andrée
Putman aprendié una
actitud de "sencillez
radical” que entronca
con su propia definicion
como un artesano
metido a empresario.
“Necesito tocar lo
que hago". Enlas
imagenes, espacios
del Chateau Latour.

interpretar las de los clientes. Aunque ella no me legg el estudio ni
me nombrd su heredero, al final el conocimiento te convierte en
heredero. Los clientes vinieron a mi como la continuacién natural.
(Lasencillezylamodestiason siempre posibles? Vivimosen un mun-
do poco sincero. Y yo busco verdad entre las ideas, las ambiciones y el
pasado de los clientes. Es lo que mds me interesa, dejar lo importante.
(La sencillez tiene que ver con la educacion? Probablemente. La ti-
midez, la contencidn y hasta la mesura son aconsejables para la convi-
vencia. Pero lo radical marca la identidad.

Usted también pinta. Por necesidad [risas) Lo hago en lugar de gritar.
Hafirmado muchos hoteles. ;Un hotel no deberia nunca tratar de
parecer una casa? Un hotel no tiene duefio. No representa a nadie.
Nosotros viajamos muchoy lasensacién de despertar y pensar: jDén-
de estoy?” te asalta por las mafianas. Lo que pedimosa un hotel es que
nada mds abrir los ojos te recuerde dénde estds, te ubique y te ayude.
Hagas lo que hagas debes comunicar verdad.

(Como llega un disefiador a trabajar para los mds poderosos?
Amando lo que hace. Siempre he trabajado dfa y noche. Me ha costa-
do discusiones con mi mujer, pero soy lo que soy.

{Qué es usted? Un artesano convertido en empresario. Pero un ar-

tesano. Por eso necesito tocar lo que hago. m

76 | ARQUITECTURA Y DISENO



	ARQUITECTURA  191
	ARQUITECTURA  191

